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EMENTA | Estudos dos fatores que formam as premissas para a percepgao e
compreensdo da
configuragdo formal dos objetos e ambientes.

OBJETIVO | Desenvolver e aperfeigoar a percepcao dos elementos visuais para a

GERAL | concepgao criativa e conceitual de formas e imagens dentro dos aspectos bi
e tridimensionais, desenvolvendo também o senso critico e estético
oferecendo ao aluno subsidios a partir do estudo das cores.

OBJETIVOS | Desenvolver a capacidade interpretativa das cores através da arte, design e
ESPECIFICOS | comunicagdo visual, suas relagdes formais com objetos e ambientes, para
uso coerente nas diversas possibilidades de aplicagdo nas Artes e no
Design.

CONTEUDO | Unidade 1: Estudo das cores - Cédigos Primarios
PROGRAMATICO | Sistema de visdo humana. Cor luz e Cor pigmento: conceito, cores
primarias, cores
secundarias, sintese aditiva e sintese subtrativa.
Aspecto fisico, visibilidade; Atributos da cor.
Realidade sensorial; Estimulos e percepgéo.
Natureza interdisciplinar desse conhecimento.
Unidade 2: Cor e Linguagem - Cédigos Secundarios
Classificacdo e generalidades. Cores primarias; secundarias; terciarias;
cores quentes e frias. Tom, Matiz, Contraste de cores; Circulo cromatico,
Harmonias cromaticas.
Combinagdes por semelhangas e por contrastes.
Unidade 3: Psicologia das Cores — Cddigos Terciarios
Anadlise da simbologia das cores em exemplos praticos.
Simbolismo das cores aplicadas a obra de arte e ao produto (ambiente,
grafico e industrial).
Cor em: Artes plasticas, Cinema, Publicidade e propaganda, Espetaculo /
Moda.
Unidade 4: Cor e Cultura - Cédigos Terciarios
Fatores que influenciam as preferéncias cromaticas: Faixa etaria, Género,
Convengdes
culturais, Contexto histoérico, cultural e social.
Cor e informagdo: Influencia de caracteristicas universais na percepcao das
cores. Influencia
de caracteristicas sociais e culturais na percepgao das cores.

METODOLOGIA | Aulas tedricas expositivas e praticas. Leitura de textos e analise critica.
Apresentacgdes, pelos alunos de trabalhos de pesquisa e anélise de produtos
sobre os conceitos apresentados contetdo programatico. Trabalho
interdisciplinar com Pratica I utilizagdo consciente da Cor na

criagdo de produtos (Cartela de cores).

RECURSOS Utilizacdo de datashow, quadro negro, videos em atividades expositivas e
DIDATICOS ~
apresentacoes.




Primeira nota:
PROCESSOS i ] . i ]
AVALIATIVOS | Analise Cromatica de cinco utilizagdes cromaticas no mercado pela perspectiva

do Design Grafico - Cinema, Moda, Publicidade, Embalagem, Identidade
Visual. (em Grupo)

Leitura das imagens como processo de investigagao da utilizagdo da cor no
processo perceptive baseado nas leis de visdo. Decomposicdo cromatica.
Teoria da Cor.

Nove aulas
Total - 30 pontos
Segunda nota:

A ndo utilizagdo de uma determinada cor nos diferentes setores do Design.
Cartela de cores

pessoal. Cor e tridimensionalidade. (Individual)

Quatro aulas

Total - 30 pontos

Trabalho final:

Trabalho Interdisciplinar com Pratica I, Metodologia, Expressdo Grafica e
Semidtica - A

aplicagdo consciente da cor em padrdes a partir do publico alvo. Aplicagdo
coerente do

contetudo desenvolvido na disciplina.

Trés aulas

Total - 40 pontos

Nota Final: SOMATORIA - 100 pontos
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